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Postanowienia Ogélne

Niniejsza polityka handlowa (Polityka Handlowa) reguluje warunki cenowe zakupu Kampanii
Reklamowych na Noénikach Reklamowych AMS S.A. (AMS).

Polityka Handlowa nie dotyczy ogtoszen spotecznych, kampanii wyborczych/ ogtoszen partii
politycznych, transakciji z jednostkami sektora finanséw publicznych (tj. podmiotami w rozumieniu
ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych) - zawieranych bezposrednio pomiedzy
tymi jednostkami a AMS, umow o wzajemnej wymianie Swiadczen i kompensacie, a takze umoéw
zawieranych z wszelkimi instytucjami panstwowymi lub samorzgdowymi, w tym instytucjami kultury
(tj. podmiotami w rozumieniu ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 roku o organizowaniu i prowadzeniu
dziatalnosci kulturalnej), podmiotami nalezgcymi do Grupy Kapitatowej Agora lub z podmiotami,
ktoére niezaleznie od podstawy prawnej udostepniajg AMS powierzchnie na potrzeby zamontowania
Nosnikow reklamowych.

Polityka Handlowa jest skierowana do osdb niebgedgcych konsumentami w rozumieniu przepiséw
art. 221 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku - Kodeks cywilny. Osoby, ktére sqg konsumentami

w rozumieniu Kodeksu cywilnego proszone sq o kontakt z przedstawicielami AMS w celu zawarcia
umowy Swiadczenia ustug reklamowych na warunkach indywidualnie okreslonych.

Pojecia pisane wielkq literg, w zakresie nieokreslonym przez Polityke Handlowq, majq znaczenie
nadane im w Stowniku definicji OOH i DOOH, umieszczonym na stronie internetowej pod adresem:
ams.com.pl

Opcje zakupu Kampanii Reklamowych

Dostepne opcje zakupu Kampanii Reklamowych okresla Polityka Handlowa oraz obowiqzujgce
w AMS Cenniki, kazdorazowo publikowane na stronach internetowych AMS.

. AMS zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w przyjetych opcjach zakupu oraz do czasowego

ograniczenia dostepnosci wskazanych opcji zakupu.

Stawki wynagrodzenia opublikowane sq w Cennikach, a w przypadku Pakietéw - okreSlone sqg ceny
tgczne za poszczegdline Pakiety. Wartosé Zamoéwienia (z wytgczeniem Zamoéwien dotyczqeych
Zakupu Pakietu) obliczana jest na podstawie odpowiednich Cennikéw obowigzujgcych w dniu,
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w ktérym dokonywana jest wycena danej Kampanii Reklamowej, z zastrzezeniem, ze w razie zmiany
Cennika w okresie pomigdzy dniem wyceny a dniem zawarcia Zamoéwienia, obowigzujgcy
jest Cennik z dnia zawarcia Zamoéwienia.
4. Zakup Kampanii Reklamowej w AMS mozliwy jest wedtug jednej z ponizszych opciji:
a) Zakup Cennikowy- opcja zakupu Kampanii Reklamowej obejmujgcej dowolne ustugi
oferowane przez AMS, z zastosowaniem cen katalogowych okres§lonych w obowigzujgcych
w AMS Cennikach; Zakup Cennikowy oznacza, ze Klient otrzymuje zbiér Nosnikow reklamowych
przygotowany indywidualnie w oparciu o parametry przekazane przez klienta takie jak:
typ nosnika, zasieg geograficzny, POl i ma prawo do dokonania ich Selekciji;
b) Zakup Pakietu- opcja zakupu Kampanii reklamowej, w ktérej Klient otrzymuje widownie
na okreslonej liczbie Nosnikow reklamowych klasycznego OOH iflub Nosnikéw Digital,
bez mozliwosci dokonania Selekcji.
5. Wysoko$¢ naleznego AMS wynagrodzenia z tytutu wykonania Ustug dodatkowych jest kazdorazowo
ustalana w wyniku indywidualnie podjetych negocjacji z Klientem.

Il Zasady naliczania Doptat i Rabatow

1. Wartos€ wynagrodzenia naleznego AMS z tytutu wykonania Kampanii Reklamowej niezaleznie
od opcji zakupu podlega doptatom oraz rabatom na warunkach okreslonych w Polityce Handlowe;.

2. W przypadku zakupu Kampanii Reklamowej cena opublikowana w Cenniku lub cena Pakietu
powigkszana jest w pierwszej kolejnosci o nalezne doptaty (poza doptatq za umieszczenie
Reklamy napoju alkoholowego). Kazda kolejna doptata naliczana jest do kwoty powstate;
po naliczeniu poprzedniej doptaty. Tak obliczona warto$¢ zostaje nastgpnie obnizona
o przystugujgce Klientowi rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu
rabatu poprzedzajgcego. Po naliczeniu wszystkich doptat i rabatéw zostanie doliczona doptata
za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego.

3. Podstawe do naliczania rabatéw stanowi deklaracja wydatkdédw rocznych netto na Kampanie
Reklamowe Klienta w danym roku kalendarzowym (Deklaracja) albo wydatki na Kampanie
reklamowe netto, ktére obejmujq wszystkie wydatki Klienta (bez podatku VAT) poniesione przez
Klienta w danym roku kalendarzowym na Ekspozycje/Emisje Reklam oraz Ustugi dodatkowe
Swiadczone przez AMS, z wyjqgtkiem doptaty za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego,

z uwzglednieniem naleznych rabatéw i doptat (Wydatki na Kampanie reklamowe netto).

4. Wydatki Klienta na Ustugi dodatkowe nie podlegajg doptatom i rabatom, jednakze ich warto$¢
jest doliczana do Wydatkéw na Kampanie reklamowe netto.

5. Rodzaje doptat do cen za Ekspozycje/Emisje Reklam:

- doptata za Wytgczno§é- wynosi 100% wartosci cennikowej Ekspozycji/Emisji na wszystkich
Nos$nikach reklamowych w danej wiacie lub na stupie reklamowym, objetych Wytgcznosciq;

- doptata za Wytgczno$¢ na Nodnikach reklamowych objetych Emisjq Reklaom - indywidualna wycena;

- doptata za Wytgczno§¢ branzowq- wynosi 50% wartosci cennikowej Ekspozycji na wszystkich
Nosnikach reklamowych w danej wiacie lub na stupie reklamowym, objetych Wytgcznosciq
branzowq;

- doptata za Wytgczno$¢ branzowq na Noénikach reklamowych objetych Emisjg Reklam - indywidualna
wycena;

- doptata za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego - wynosi 11,11% wartosci cennikowej
Ekspozycji/Emisji Reklam dotyczqeych napoju alkoholowego;

- doptata za Triggera - dodatkowe wynagrodzenie okresSlone w Cenniku Emisji Reklam na
Nos$nikach Digital;

- inne doptaty, nie wymienione powyzej, ustalone na podstawie odrgbnych uzgodnien.
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6. Rabaty od cen za Ekspozycje/Emisje Reklam naliczane sq kaskadowo.
7. Rodzaje rabatéw:
7.. Rabat agencyjny - przydzielany wytqcznie Agencii.
a) Rabat przydzielany jest albo na podstawie Deklaracii albo w oparciu o Wydatki na Kampanie
reklamowe netto w danym roku kalendarzowym. W trakcie roku mozliwe jest ztozenie korekty
Deklaraciji - w takim przypadku nowy poziom rabatédw obowigzuje wytqcznie dla Kampanii
Reklamowych zleconych po jej ztozeniu.
b) W stosunku do Klientéw, ktérzy na dany rok kalendarzowy nie ztozyli Deklaracii, rabat jest
naliczany metodq progresywng co oznacza, ze wysokos¢ rabatu wzrasta stopniowo wraz
ze wzrostem Wydatkéw na Kampanie reklamowe netto danego Klienta zrealizowanych
od dnia 1 stycznia danego roku kalendarzowego, dodatkowo powigkszonych o warto$¢
biezgcych zarezerwowanych dla danego Klienta Kampanii reklamowych.
c) wysoko$¢ Rabatu agencyjnego ustalana jest zgodnie z ponizszq tabelq:

deklaracja lub wydatki w zt maksymalny poziom rabatu

<999 999 7 3,0%

1000 000 - 2999 999 z 5,0%

3 000 000 — 4 999 999 z 7,0%
5 000 000 - 8 999 999 zt 10,0%
9 000 000 -13 999 999 z 13,0%
214 000 000 15,0%

7.2. Rabat handlowy - przyznawany jest w oparciu o podjete z Klientem indywidualne negocjacije.

IV Postanowienia kohcowe

1. Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjacji, podobnie jak treS§€ Zamowien,
Umow ramowych rocznych oraz uzgodniefh dokonywanych przez Strony za posrednictwem poczty
elektronicznej oraz wszelkie informacje lub dane uzyskane przez strony w zwigzku z ich zawarciem
i realizacja stanowiq tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i nie mogq by¢ ujawniane jakimkolwiek osobom trzecim

bez uprzedniej pisemnej zgody strony, ktérej dotyczq, chyba ze sq one powszechnie znane, lub tez
obowiqgzek ich ujawnienia wynika z przepiséw obowigzujgcego prawa lub prawomocnego orzeczenia
sqdu lub organu administraciji lub nastepuje w zwigzku z audytem transparentnosci realizowania
przez AMS Polityki Handlowej.

2. AMS ma prawo do dokonania kwartalnej weryfikacji realizacji ztozonej przez Klienta Deklaracii.

3. W przypadku stwierdzenia w toku kwartalnej weryfikacji okolicznosci, stanowigcych zagrozenie
dla wykonania postanowiefh Umowy ramowej rocznej (w przypadku jej zawarcia), oraz ztozonych
przez Klienta Deklaracji, AMS ma prawo do zmiany przyznanych wczesniej warunkédw handlowych
na kolejne kwartaty danego roku kalendarzowego.



4. AMS po zakonczeniu roku kalendarzowego dokona weryfikacji Wydatkéw rocznych netto Klienta
w danym roku. W przypadku, gdy Wydatki roczne netto Klienta sq ponizej kwoty zadeklarowanej,
AMS bedzie uprawniony do zqgdania od Klienta zwrotu lub korekty wartosci otrzymanych Rabatéw.
Klient zobowigzany jest wéwczas do zaptaty wynagrodzenia uzupetniajgcego, w terminie 30 dni
od dnia otrzymania od AMS stosownej faktury korygujqce.

5. Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Agencja, ktéry we wtasnym imieniu
i na rzecz Reklamodawcy dokonuje zakupu Kampanii reklamowych, wysoko$¢ Wydatkow
na Kampanie reklamowe netto danego Reklamodawcy dokonanych za posrednictwem poprzedniej
Agencji w danym roku kalendarzowym na potrzeby wyliczenia Rabatu za wydatki Reklamodawcy
bedzie sumowana z Wydatkami dokonanymi za posrednictwem nowej Agenciji z zastrzezeniem,
ze powyzsze uzgodnienie nie spowoduje odstepstw od zasad zawartych w Polityce Handlowej.

V Obowigzywanie i zmiana Polityki Handlowej

1. Niniejsza Polityka Handlowa wchodzi w zycie z dniem 3 lutego 2025 roku, z zastrzezeniem
postanowienh ust. 2 ponizej, i obowigzuje do odwotania. Niniejsza Polityka Handlowa zastepuje
dotychczas obowiqzujgcq polityke handlowaq.

2. W odniesieniu do zleconych AMS Kampanii reklamowych obejmujgcych Ekspozycije iflub Emisje
Reklam z terminem realizacji do dnia 31 marca 2025 roku, zastosowanie majq postanowienia Polityki
Handlowej nr 7.

3. W przypadku sprzecznosci postanowief Polityki Handlowej z postanowieniami Zasad Ogélinych,
stosuje sie postanowienia Polityki Handlowe;.

4. zZmiany Polityki Handlowej i/lub Cennika bedqg nastepowaé w przypadku:

a) zmian w przepisach prawa, ktére w istotnym zakresie wptywajg na mozliwosé Ekspozyciji
lub Emisji Reklam bqgdz w inny istotny sposdb zmieniajq zasady funkcjonowania rynku mediéw,
powodujqg konieczno§¢ zmiany dotychczas obowiqgzujgcych zasad Polityki Handlowej,

b) decyzji AMS,

c) zmian w przepisach prawa miejscowego, ktére w istotnym zakresie wptywajq na warunki
lub mozliwo$€ prowadzenia Ekspozyciji lub Emisji Reklam, zaistniate na skutek przyjetych
uchwat krajobrazowych.

5. Informacija o zmianie Polityki Handlowej i/lub Cennika zostanie umieszczona na stronie internetowej
AMS, a Klienci zwigzani z AMS umowami zostang ponadto powiadomieni o fakcie i zakresie zmiany
poprzez wystanie informaciji na udostgpniony przez Klienta adres poczty elektronicznej. Jezeli w ciggu
dwéch tygodni liczqge od dnia otrzymania informaciji Klient nie wyrazi pisemnego sprzeciwu,
uwaza sig, ze wyrazit zgode na zmiane Polityki Handlowej i/lub Cennika, jednakze z zastrzezeniem,
ze zmiana Polityki Handlowej i/lub Cennika skutkujgca zmiang istotnych elementéw umowy
wymaga zawarcia aneksu. Jezeli zas Klient w wyzej wskazanym terminie sprzeciwi si¢ zmianie Polityki
Handlowej i/lub Cennika, w zaleznosci od podijetej przez AMS decyzji wspétpraca bedzie realizowana
na dotychczasowych warunkach lub ulegnie rozwigzaniu w czg$ci dotyczqcej niezrealizowanych
Kampanii reklamowych, ktérych zmiana Polityki Handlowej i/lub Cennika dotyczy, bez prawa Klienta
do zgtaszania wzgledem AMS roszczen z tytutu rozwigzania Zamowienia, lub Umowy ramowej roczne;.



